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Tabela 2012

R$ 8.450
Formato: 
24,0 x 32,0 cm

R$ 9.100
Formato: 
48,0 x 32,0 cm

R$ 6.500
Formato: 
24,0 x 32,0 cm

R$ 7.400
Formato: 
24,0 x 32,0 cm

R$ 4.100
Formato: 
24,0 x 16,0 cm

R$ 3.250
Formato: 
8,0 x 32,0 cm

R$ 2.500
Formato: 
24,0 x 8,0 cm

4a capa

1/2 página

2a e 3a capas1 página

Página dupla

1/3 página

Rodapé

Todas as dimensões são 
largura X altura.
Localização garantida: +20%
Encartes disponíveis com orçamento.
Descontos de quantidade possíveis.
para campanhas combinadas
com outras publicações.
Qualquer questão consulte-nos.

Periodicidade		  bimestral
Tiragem média			  12.000
Circulação	       assinaturas e distrib. dirigida  
Nº de páginas			   32 + capas
Formato	 24,0 x 32,0 cm

A revista Frame é dirigida ao mercado de produção 
cinematográfico, televisivo, publicitário e de novas mídias.
Esta publicação se volta aos produtores, técnicos, diretores 
e fotógrafos interessados em reportagens aprofundadas 
sobre os bastidores de longas metragens, programas de tv, 
vídeos comerciais e conteúdos para novas mídias. 
A proposta por trás desses conceitos, é divulgar aos 
profissionais de cinema, da televisão e da publicidade o que 
há de mais sofisticado para a produção de audiovisual de 
alto padrão.
Além da distribuição através de database controlado, 
a revista circula nos principais festivais de cinema e 
publicidade no Brasil e no mundo.

Tendências e novas 
tecnologias em 
produção audiovisual

Edição	 Entrega de material 	
	 para publicidade

Frame 09	 —

Frame 10 	 — 

Frame 11 	 —

Frame 12 	 —

Frame 13	 —

Frame 14	 —

Entrega do Material
Envio em CD ou DVD, ou através de FTP.
Formatos: PDF, TIF, JPEG ou EPS, 
com 5mm de sangria 
Resolução: 300 dpi (Se a resolução 
for inferior, o editor não se responsabiliza 
pela qualidade da imagem).
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The Pacific
Por trás das câmeras 

da minissérie mais 
cara da história
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Os Sertões
DVDs apresentam a 
Guerra de Canudos 

em 25 horas
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Corações Sujos
Vicente Amorim 
cria thriller brasileiro 
falado em japonês
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Emissoras de TV: 17%

Outros 
1%

Tv por 
Assinatura: 4%

Produtoras / 
Pós-produtoras / 
Estúdios 53%

Distribuidores e 
Fabricantes : 3%

Consultores: 7%

Universidades 
e Ensino: 6%

Telecom / Internet 9%


